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Lancer sa première 
campagne
sur ChatGPT !
Partage d’expérience sur OpenAI Ad manager



 

 

Etape #1

Configuration du 
compte



La solution demande tout 
de suite de renseigner une 
URL pour créer une 
campagne, et propose une 
creative = permet de lancer 
directement l’opérateur 
dans sa campagne

L’annonceur n’est pas là 
pour voir mais pour lancer 
une campagne

Etape 1 du paramétrage : le site web à promouvoir



OpenAI analyse le site web et génère 
une creative avec un visuel et du texte.

Format : annonce type Adwords

Etape 2 du paramétrage : la creative



Possibilités de 
paramétrage de la 
campagne très limitées : 
objectif clic ou 
couverture (max 
d'impressions), pays …

Etape 3 du paramétrage : les objectifs



… un budget (quotidien ou total), avec 
un montant mini de 25$ / jour (qu’il 
est possible de ramener à 15$ / jour 
une fois la campagne lancée)

Gestion basique de la stratégie 
(enchère manuelle / auto)

Etape 3 du paramétrage : les objectifs



CB à rentrer AVANT de finaliser le 
paramétrage de la campagne, 
avec choix de la devise (on peut 
basculer vers l’euro à ce stade)

Informations rentrées = la 
campagne débute

Confirmation : tout est fait pour 
dépenser rapidement

Etape 4 du paramétrage : la facturation



 

 

Etape #2

Interface
Ad Manager



APERÇU (page dʼaccueil) 

Une fois la première phase réalisée, 
arrivée sur l’ad manager
Interface de gestion très dépouillée 
avec quelques options seulement (cf 
menu de gauche)

Analyse du profil de l’annonceur avant 
de pouvoir lancer (cf l’alerte) = analyse 
qui a pris 3/4 jours et aucune 
notification quand ce fut OK



Campagnes diffusées

Liste des campagnes avec les 
KPIs disponibles (impression, 
clics…)



OUTILS  Création dʼun évènement

Possibilité de créer 
des événements 
(visites, leads, 
ventes, …) et de les 
tracker via un JS à 
installer sur le site de 
l’annonceur



OUTILS  Ajout dʼun flux produit (option)

Possibilité d’intégrer un flux produits 
pour les marchands



OUTILS  Historique des modifications

Intéressant : toutes les actions sont 
archivées (quoi / qui / quand)



OUTILS  Audiences

Possibilité de créer des audiences 
pour le ciblage.

Soit avec un fichier (comme Meta, 
avec les emails par exemple).
Soit sans en donnant quelques 
indications sur la cible.

Question : qu’est-ce qui se passe 
une fois l’audience créée ? Quel 
volume ? Quelles cibles 
précisément ?
Aucune info : fonctionnement 
vraiment blackbox …



 

 

Etape #3

Suivi des 
campagnes



APERCU (page dʼaccueil)
Campagne lancée

Point d’alerte sur la page 
“Aperçu” avec proposition 
d’augmenter le budget

Principaux KPI + courbe

A noter : 
1/ Campagne paramétrée le 
3/9, lancée le 7/9 sans 
avertissement 
2/ Budget de 50€ le premier 
jour vs une limite à 25€. 25€ 
sur le second jour

Un peu “cool” comme gestion 
…



APERCU (page dʼaccueil)

Possibilité de filtrer

Appareil (mobile, desktop, 
tablette)
Pays (aucune info en réalité)
Plateforme (Android, Windows 
et iOS)

Sur 7 / 14 / 30 + date précise



APERCU (page dʼaccueil)
Interface de statistiques sur la / les 
campagnes

Uniquement les KPIs principaux 
(impressions, CTR, clics, budget, 
conversions, etc.)

Possibilité d’afficher un graphe / KPI

Possibilité de modifier / archiver / 
cloner la campagne

Possibilité d’exporter les données

Aucune info sur les cibles touchées, les 
requêtes, les heures ou les jours, les 
zones géographiques, etc.
Vraiment pauvre.



Suivi des conversions

Pas de conversions à ce stade 
= parce qu’il n’y en a pas ?

Possibilité de lancer une 
analyse des événements pour 
les lier à la campagne

Encore une fois : super opaque 
…



Suivi des audiences

Aucune information sur les cibles touchées

Possibilité de mettre une audience en exclusion 
(ne pas toucher nos leads par exemple)

Pas possible de les retoucher pour le moment 
(fonction indisponible)



 

 

Premiers feedbacks 
sur les KPIs 
atteints



Premiers résultats

CPM moyen de 12,85€

Taux de clics moyen de 1,46% = entre 0,80% et 1,60% 
selon les jours

CPC moyen de 0,88€ = entre 0,50 et 1,50€

Aucune conversion encore


